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Tischsetwettbewerb: die Schonsten unter den Tellern

Schwarz und Schwarz ist nicht das Gleiche

Viel Gefreutes im neuen Jahr
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Ein Unternehmen, soll es denn erfolgreich
sein, hat einen Weg und Ziele zu verfolgen.
In moderner Sprache hiesse das: einer
(Geschafts-)Philosophie nachzuleben. Wie
man dies auch immer nennt, jemand hat
die Richtung vorzugeben, und irgendwer
hat darauf zu achten, dass das «Schiff» auf
Kurs bleibt. Dies ist keinesfalls immer so
einfach. Beweise hierzu liefern tagtaglich
die Wirtschaftsseiten einer jeden Zeitung.

Wer das Thema Unternehmensfuhrung
aufgreift, verbrennt sich allzu leicht die Fin-
ger. Denn die Atmosphére ist als Folge
spektakularer  Firmenzusammenbrtche,
-fusionen und -verkaufe und eher schwierig
zu begriindender Abfindungen fur einige
«Steuerleute» recht vergiftet. Ein Umstand,
der unserer Wirtschaft kaum bekommt.

Die Welt mag ein Dorf und die Okonomie
globalisiert sein, man ist sich doch selbst
am n&chsten. Die eigene Wohnung ge-
niesst einen hdheren Stellenwert als noch
S0 schdne Paldste andernorts. Das eigene
Land und dessen Fortkommen betreffen
einen starker als noch so Aufsehen erre-
gende Wachstumszahlen in gleich wel-
chem andern Staat.

Als Konsequenz aus dem Gesagten ergibt
sich: Die Firma, in der und fUr die man ar-
beitet, stellt fur jede und jeden einen der
zentralen Punkte im Leben dar. Unbese-
hen, ob ein Patron klassischer Schule an
der Spitze «thront» oder ein Management
zeitgemasser Pragung den Ton angibt, die
Arbeitnehmerschaft will sich auf die FUh-
rung verlassen kénnen.

Editorial

Da kommen Meldungen wie: «Manager
bremsen den Fortschritt aus», alles andere
als zupass. In die schon aufgeheizte Dis-
kussion um Arbeitszeiten platzte namlich
vor einiger Zeit eine US-amerikanische
Unternehmensberatung mit der Behaup-
tung, von den zur Verfligung stehenden
Arbeitstagen pro Arbeitskraft wirden in
Deutschland 74, in den USA 96 und in
Frankreich 127 schlicht verschwendet und
vertrédelt, und zwar vornehmlich wegen
Managementfehlern. — Eine weitere Studie
kommt zum Schluss, in den wichtigsten
Industrielandern wirden 61 Prozent der
maximal erreichbaren Produktivitat ausge-
schopft. Forscher betrachten 85 Prozent
als Optimum!

Sie kénnen Gift darauf nehmen, die er-
wahnten Zahlen werden in naher Zukunft
von allen Seiten nachgerechnet, von den
einen beschonigt, von den andern in tiefs-
tem Schwarz zitiert. Wir konnten die ge-
nannten Berichte in Ruhe lesen, denn in
den letzten Jahren stand als eines unserer
vorrangigen Ziele, die Flhrungsstrukturen
sténdig zu verbessern. Dies geschah aller-
dings aus einem andern Beweggrund: Wir
sind Uberzeugt, dass nur ein gut geleiteter
Betrieb wirklich zum Vorteil seiner Klientele
handeln kann. lhre Treue bestarkt uns in
dieser Ansicht.

Fur das kommende Jahr winsche ich
Ihnen viel Erfreuliches, viel Gliick und Zu-
friedenheit.

U B

Urs Bruhin
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Langstens eine Institution: die Pramierung der schonsten Tischsets

Bereits zum 24. Mal fand unser Con-
cours um die schonsten Tellerunter-
setzer statt. Die Jury sah sich einer
schwierigen Auswahl gegeniiberge-
stellt, denn das Niveau der vorgeleg-
ten Kreationen lag hoch.

Die Jury zeigte vollen
Einsatz

Die eigentliche Aufgabe eines Tischsets ge-
hért nicht zu den appetitlichsten, aber zu den
nitzlichen. Schliesslich gilt es, mehr oder
minder wertvolle Tischplatten vor dem zu
schutzen, was einem bei der Nahrungsauf-
nahme unverhofft von der Gabel hlpft oder
aus dem Loffel flichtet. Aber auch eine sol-
che Pflicht 1&sst sich mit Eleganz erledigen!

Offensichtlich férdert Regen den Humor ...

Kino am See: verregnet -
und dennoch gelungen!

Seit einigen Jahren beteiligt sich die
Bruhin AG am Freiluftkino in Pfaffi-
kon SZ. Die heurige Veranstaltung
durfte leider nicht auf das Wohlwol-
len des Wettergottes zihlen.

Man sollte den Dreizehnten nicht herausfor-
dern! Doch genau an jenem des Augusts

Die Zuschauerzahlen ermuntern
zur Wiederholung im 2005

Gewinner

Genau das bewiesen die etwa 200 «Teilneh-
mer» an unserem Tischsetwettbewerb, der
innerhalb der Werbebranche einiges an An-
sehen geniesst. Dies ist nicht selbstver-
standlich, denn dass die Bruhin AG bei die-
sem Produkt eine neutrale Stellung hielte,
lasst sich nun mal nicht behaupten. Im
Gegenteil: was die Menge der hergestellten
Tischsets anbelangt, nehmen wir schweiz-
weit den ersten Rang ein. (Dies sei naturlich
nur in aller Bescheidenheit angefiigt.)

Die diffizile Wahl der besten Tischsets 2004
oblag einer aus sieben Personen zusam-
mengestellten Jury: Ruth Blindenbacher,
Bindella Terra Vite Vita SA, ZUrich; Mirjam
Keller, Concepta Werbe AG, St.Gallen;
Christina Sommer, Coca-Cola Beverages
AG, Bruittisellen; Walter Dubach, Adri AG,
Biel; Robert Elsaesser, Elag Verpackungen
AG, Kirchberg; Felix und Urs Bruhin

Nach eingehender Beratung und mehrgéngi-

gem Auswahlverfahren wurden die folgen-

den Preisgewinner ermittelt, denen wir auch

an dieser Stelle nochmals gratulieren:

— Walliser Kése, Marketingkommission
Walliser Kése

fand «unser» Kino am See statt. Ein gutes
Hundert unserer Kundinnen und Kunden
folgte der Einladung, in Pfaffikon «Laws of At-
traction», den jungsten Film des Briten Peter
Howitt, unter freiem/nassem Himmel zu ge-
niessen. FUr alle, die den Streifen weder mit
uns noch in einem Kino gesehen haben: Eine
New Yorker Scheidungsanwéltin und deren
mannliches Pendant sind Uberzeugte Sin-
gles. Ihre ersten (beruflichen) Treffen sind kei-
nesfalls von gegenseitiger Sympathie ge-
préagt, doch oh Wunder (!), irgendwann ver-
gucken sie sich doch ineinander. Hernach
lebt das Werk von der Frage, ob die beiden
ihre Beziehung besser gestalten als dies ihre

Die Erstpramierten auf
einen Blick

— Spaghetti Factory, Bindella Terra Vite Vita
SA, ZUrich
— Tomme Aletsch u.a., Walker AG, Bitsch

Keine Frage, auch im 2005 werden die Bes-
ten gekurt werden! Zumal es das 25-Jahr-
Jubildum des Bruhin-Tischsetwettbewerbs
zu feiern gilt! Wenn Sie mehr Uber das inte-
ressante und werbewirksame Produkt erfah-
ren mochten, dann wahlen Sie im Internet:
www.tischset.ch bzw. www.bruhin-druck.ch
und dort unter Produkte. Als Empfanger die-
ses «Feedbacks» haben Sie gleichzeitig mit
diesem die Broschure zum Wettbewerb 04
erhalten. «Zweit- und Spétlesern» stellen wir
diese selbstverstandlich gerne auf Anfrage
ZU.

Klienten tun. — Der Film war also etwas furs
Gemlt, was in Anbetracht des Wetters
durchaus zum Gelingen des Abends beitrug.
Wer wollte, konnte sich vor der Veranstaltung
am See in den Rdumen der Bruhin AG um-
sehen. Von diesem Angebot machten rund
20 Gaste Gebrauch. Fur uns sind solche
Rundgénge aus zwei Griinden wichtig: Zum
einen stellen sie selbstverstandlich Werbung
in eigener Sache dar. Zum andern fUhren sie
den Besuchern vor Augen, wie eine zeitge-
masse Druckerei bzw. ein Kommmunikations-
unternehmen arbeitet. Dieses Wissen um die
Ablaufe rund um Printobjekte kann das Ab-
wickeln gemeinsamer Vorhaben durchaus
vereinfachen.

Trotz des Wetters — aber dieses erwahnten
wir ja schon —, kénnen wir die Ausgabe 2004
von Kino am See als erfreuliches Ereignis ein-
ordnen. Da drangt sich eine Wiederholung
im n&chsten Jahr geradezu auf.



Cyan, Magenta, Yellow & Co. (2)

Schwarz ohne Buntes ergibt kein leuchtendes Schwarz,
und Rot auf Gelb sieht anders aus als Rot auf Weiss. Wers
nicht glaubt, kann durchaus Versuche an den Zimmerwan-
den anstellen. Oder Sie lesen den nachstehenden Artikel,
der ein Problem um die Farben erhellt. Oder wenigstens
fast, denn das Thema ist ausufernd. Trotzdem lohnt sich
der Aufwand des Lesens. Denn, wie Sie wissen, «Feed-
back» huldigt quasi einer verstandlichen Sprache, wenn es

Sie erinnern sich an das RGB-(Rot/Gelb/
Blau) und das CMY- bzw. CMYK-System,
das wir im ersten Artikel Uber Farben im letz-
ten «Feedback» behandelten? Dabei ging es
auch um das delikate Zusammenspiel zwi-
schen Schwarz und den drei Grundfarben
Cyan/Blau, Magenta/Rot und Yellow/Gelb.
Aus den erwadhnten Zeilen ging hervor, dass
Schwarz bereits durch das Zusammen-
mischen der drei Grundfarben entstinde
(CMY). Jedoch, der starkeren Konturen
wegen wird ein separates Schwarz mitge-
druckt (CMYK).

Damit ist aber 1&ngst nicht alles Uber die Be-
ziehung zwischen den Grundfarben und
Schwarz gesagt. Nun, wir massen uns kei-
neswegs an, das gesamte Spektrum dieses
Themas bis in die Details aufzuklaren. Aber
einiges Interessante wollen wir Ihnen hier
aufzeigen. — Vorerst befassen wir uns mit der
«dunklen Seite» des Druckes, bei der kurio-
serweise Folgendes gilt: Schwarz ist zwar
schwarz, aber eben doch nicht ganz!

Das Geheimnis des leuchtenden
Schwarz

Zu den heiklen Angelegenheiten beim Dru-
cken gehoren starke Schwérzungen bei ei-
ner Vorlage. Dies trifft beispielsweise auf
Schatten oder auf Abbildungen von Autorei-
fen und Fotoapparaten zu. Um derlei Dinge
optimal wiederzugeben, muss der Farbaus-
zug mit UCR aufgebaut werden. (Darlber
gleich mehrl) Das bedeutet vorerst: Es
braucht neben dem Schwarz auch Buntfar-
ben, bei letzteren genligen aber geringere
Dosierungen durchaus. Dieses Beimischen
einer kleinen Menge einer oder mehrerer
Buntfarben verleint dem Schwarz die
Leuchtkraft und den Charakter in seiner Fér-
bung; vergleiche Abb. 1 und 2. Aber wie ge-

sagt, die Dosierung machts. (Es verhélt sich
damit praktisch wie Arsen: Wenig hilft, viel
killt!)

Beherzigt man diese Regel nicht und druckt
alle Farben als Volliflache bzw. in hoher Do-
sierung, wirde man sich als Drucker einige
Schwierigkeiten einhandeln:

— Die Druckfarbe wird nur sehr verzogert
trocknen. Dies kann dazu fuhren, dass
Papierbdgen aneinander kleben.

— Die Gefahr des Abliegens der Druckfarbe
ist gross.

— Die Farblbertragung beim Nass-in-Nass-
Druck wird verhindert.

Die Unterfarbenriicknahme

In der Fachsprache, die sich auch im Bereich
der grafischen Branche heute h&ufig des
Englischen bedient, heisst Unbuntaufbau
Under Colo(u)r Removal oder abgekirzt:
UCR. Wer sich an die wértliche Ubersetzung
des Ausdrucks hélt, also etwa Unterfarben-
reduzierung, hat einen ersten Schritt zum
Verstandnis des Problems getan.

Bleiben wir zunachst beim Beispiel des
leuchtenden Schwarz. Statt nur eine geringe
Menge einer oder mehrerer Buntfarben mit-
zudrucken, kénnte man doch diese gleich
ganz weglassen. Das ware dann ein voll-
standiges UCR, bei dem ausschliesslich
100% Schwarz gedruckt wirden. Nur, das
Resultat konnte nicht Uberzeugen!

Denn, eine nur mit Schwarz gedruckte Fla-
che erscheint dem Betrachter weniger ge-
séattigt als eine, deren Schwarz mit Buntfar-
ben unterlegt ist. Stossen Sie also bei einer
Drucksache auf ein «leuchtendes» Schwarz,
dann wird dieser Effekt durch mindestens
eine zusétzliche Buntfarbe hervorgerufen.

um Schwerverdauliches geht.

In der Praxis werden die Farben Magenta,
Cyan und Yellow in schwarzen Flachen redu-
ziert, und zwar so stark, dass sie dem
Schwarz eben noch gentigend Glanz bzw.
Sattigung verleihen. lhre Dosierung ist je-
doch im Vergleich zu der bei den «bunten
Flachen» viel geringer. Dieses Vorgehen be-
zeichnet man deshalb als Unterfarbenrtick-
nahme oder Unterfarbenreduzierung.

Unbuntaufbau

Das eben zur Beziehung zwischen Schwarz
und den Buntfarben Gesagte trifft ahnlich auf
jene zwischen den Buntfarben selbst zu.
Druckt man etwa Magenta und Yellow voll
Ubereinander, ergibt sich ein warmes Rot.

{ \

NICHT MISCHBAR:
GOLD UND SILBER

Auf dem Bildschirm siehts wie Silber aus,
gedruckt gleichts lediglich einem Grau.
Auch das Gold kommt im Druck schlecht
weg. Mit den Ublichen vier Farben lassen
sich die beiden Tone nicht treffen, wie die
beiden Muster belegen.

Auch wer sémtliche Kombinationsmog-
lichkeiten der Grundfarben zusammen-
rUhrte, Gold und Silber lassen sich nicht
mischen. Auch deren Ton lasst sich nicht
beeinflussen, denn beide sind vollfléchig
druckende Farben, die zudem einen Glim-
mereffekt (metallic) aufweisen.

Mit andern Worten: fir Gold und Silber
brauchts separate Farben in der Druck-
maschine!
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Wird nun Uber dieses Rot die dritte Grund-
farbe Cyan gedruckt, verschiebt sich die
Farbe mit zunehmendem Cyananteil von
Braun nach Schwarz. (Es leuchtet ein, dass
diese Verschwarzlichung statt mit Cyan auch
mit Schwarz erreicht werden kann.) Der
Farbton behélt dabei langer seine Leuchtkraft.

Eigentlich ist dieses Prinzip jedem von uns
bekannt: Das Mischen von Wasserfarben
oder das Ubereinandermalen verschiedener
Tone bei Farbstiften stellt ndmlich das glei-
che Vorgehen dar. Und auch beim Streichen
einer Hauswand |asst sich diese Technik an-
wenden. Wird die Flache mit Gelb oder
Schwarz grundiert und dann ein Rot da-
rUbergestrichen, erhalt man jeweils vollig an-
dere Resultate. (Sie dlrfen das durchaus zu
Hause versuchen, nur mussen wir hier jegli-
che Haftung ausdricklich ablehnen!) Hierzu
lohnt sich ein Blick auf Abb. 3. Bei dieser sind
zur besseren Kontrolle die Farbfelder oben
links und unten rechts gleich.

UCR-Parameter

Wer an der Druckmaschine steht, kann na-
tdrlich nicht stundenlang Versuche anstellen,
welche Farbe zu wie viel Prozent zurlckzu-
nehmen ist. Dies geschieht heute in der Vor-
stufe, wo die Anteile jeder zu druckenden
Farbe festgelegt werden.

Zunachst missen die RGB-Daten in CMYK-
Werte umgewandelt werden. Dabei kommt
der Unterfarbenreduktion im Schwarz die ent-
scheidende Bedeutung zu. Diese wird durch
den Gesamtfarbenauftrag (d.h. die Summe der
Rastertonwerte aller vier Farben) bestimmt.

Die Verteilung des Gesamtfarbenauftrages
auf die vier Farben kann entweder durch die
maximale Stérke des Schwarz oder jene des
Cyan, Magenta, Yellow im Charakter beein-
flusst werden. Geméass den Vorgaben flir die
Graubalance werden das Magenta und das
Yellow, bezogen auf das Cyan, entsprechend
reduziert. (Etwas mehr Rot oder Gelb in einer
hellgrauen Flache lassen diese Grautdne rot-
licher oder gelblicher erscheinen.) Damit
kann bestimmt werden, ab welchem Grau-
wert die Ricknahme der Buntfarben Cyan,
Magenta und Yellow erfolgen soll. Dies beein-
flusst massgeblich den Gradationsverlauf
des Schwarz. Welche der erwahnten Vorga-
ben fur die Farbseparation definiert werden

kénnen, ist allein von der verwendeten Soft-
ware abhéngig.

(Fast) Immer gleich

dank Farbfachern

Wie in den bisherigen Zeilen angedeutet,
birgt das Zusammenwirken der Farben
grosse Uberraschungen. Kleine Abweichun-
gen beeinflussen das Druckresultat, und die-
ses wird — wie in der letzten Ausgabe aufge-
zeigt — sehr subjektiv wahrgenommen: Wenn
zwei das Gleiche sehen, sehen sie nicht
zwangslaufig das Gleiche. Um dieses Risiko
so klein wie moglich zu halten, werden Farb-
facher verwendet. Diese enthalten nicht nur
die standardisierten Farben, sondern auch
die Angaben Uber die bei der Mischung zu
verwendenden Farbmengen.

Zu den bekanntesten z&hlt das Pantone-
Farbsystem, das mit weit Uber 100 Farben
eines der umfangreichsten Mischfarbensys-
teme ist. FUr jede Farbe werden die Aufhel-
lungen und Trbungen nach Schwarz auf ei-
nem Farbblatt in je drei Stufen angezeigt. Auf
diesem ist auch die Zusammensetzung (Re-
zeptur) der Mischfarben angegeben.

Trotz aller Standardisierung gehts ohne das
prtfende Auge des Druckers nicht. Denn die
farbgetreue Wiedergabe ist im Druck nicht
von vornherein gewahrleistet. Dies hangt
zum einen wieder vom Zusammenspiel der
einzelnen Mischfarben ab, zum andern vom
zu bedruckenden Material. Nicht jedes Pa-
pier kennt die gleichen Eigenschaften. So
kann das Resultat wegen der Saugféhigkeit
oder der Oberflache des Papiers auch hin-
sichtlich der Farben variieren. Allerdings, die-
ses Thema wére einen eigenen Artikel wert!

Wer nun die Vorgaben fur den Druck selbst
zusammenstellt, der wird die ndtigen Um-
rechnungen mit Hilfe der Programme XPress
oder InDesign vornehmen und diese Werte
mit der Farbenskala nach Eurostandard
vergleichen und anpassen. Diese enthalten
entsprechende Umrechnungsmaoglichkeiten.
Aber — und das wird Sie nach dieser Lektlre
kaum Uberraschen —, diese entsprechen
nicht genau der Rezeptur. Und so lasst sich
als Fazit ziehen: Wer die Farben genau tref-
fen will und auch keine noch so geringen Ab-
weichungen duldet, der berét sich am bes-
ten frihzeitig mit seinem Drucker.
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Italia?
Italial!

-

Alte Kameraden

Salute - ein Wiedersehen mit ehemaligen Bruhinisti

Man kanns fast nicht glauben, vor nicht allzu langer Zeit herrschte in der
Schweiz Mangel an Arbeitskréften! Auch die Bruhin AG war froh um die Col-
laboratori aus unserem siidlichen Nachbarland.

Il capo gab sich die Ehre! Urs Bruhin in
Begleitung der Leiterin Buchhaltung, Erika
Blochliger, nutzte eine Tour auf dem gelieb-
ten Feuerstuhl durch ltalien, um einstige Mit-
arbeiterlnnen zu treffen.

In Pineto, einem Dorf ganz in der
Néhe Pescaras, erfolgte das
grosse «Rivedersi». Immerhin funf
«Ehemalige», wobei eine Frau extra
von Sizilien an die AdriakUste ge-
reist war, kamen zum Stelldichein. Nebenbei
gesagt: die funf hatten es zusammen auf ge-
nau 100 Dienstjahre gebracht. Da noch ei-
nige Begleiterinnen und Begleiter begrusst
werden durften, stand einem Fest nichts

mehr im Wege. Dass dabei das Essen und
der Traubensaft eine wichtige Rolle spielten,
mUsste man kaum erwdhnen. Die Quintes-
senz der «Festa»: Die Bruhin AG geniesst auf
der Pennisola weiterhin einen ausgezeichne-
ten Ruf (una reputazione eccelente).

Ex-Bruhinisti in bester Stimmung!

Neues aus dem Weissen Haus

Wer meint, «<Feedback» wolle seinen Senf zum vergangenen US-Wahlkampf
loswerden, liegt falsch. Schliesslich gibts noch andere Weisse Hauser als das
fiinfeckige in Washington. Neuerdings eines in Freienbach!

Einst wirkten die Farben unseres Druckerei-
gebaudes durchaus ansprechend. Das
Ocker gefiel den meisten Besuchern, und
zusammen mit einigen braunen Elementen
(was nun auf gar keinen Fall politisch zu ver-
stehen istl) passte es irgendwie in die Ge-
gend. In den letzten Jahren jedoch nagte der
berihmte Zahn der Zeit; die Ablagerungen
aus der auch nicht immer ganz reinen
Schweizer Luft und der herangewehte Flug-
rost der wenige Meter entfernten Bahn lies-
sen die Farbe schmuddelig wirken.

Deshalb stellten wir in den Frihlingsmonaten
mit Computerhilfe Studien an, wie dem un-
befriedigenden Zustand abzuhelfen ware.
Seit diesem Sommer erstrahlt das Bruhin-
sche Geb&ude in neuem Glanze! Jetzt eben
in Weiss.

Jawohl, hier wird die Schwarze Kunst gepflegt!

Willkommen zu einem Kaffee!

Auch im Innern hat sich einiges verandert.
Bislang mussten Kunden und Gaste, die
etwas vor Termin eintrafen, ihren Kaffee an
einem Tisch einnehmen, der irgendwie verlo-
ren im Gange stand. Jetzt I&dt da in neu ge-
stalteter Umgebung eine Bar zum Trunke ein,
an der sich auch gut reden lasst. — A propos
Bar. Der alte Spruch «Ein Drucker, der nicht
sauft, ist wie eine Maschine, die nicht lauft»,
stimmt langstens nicht mehr. Wer also meint,
er trafe an unserer Haustheke jede Menge
beschwipster Setzer und Drucker an, den
mussen wir enttduschen. Aber es gibt ja
auch sonst viel Interessantes bei uns zu se-
hen. Mit andern Worten: Sie sind herzlich auf
eine Tasse Kaffee oder ein Glas Mineral-
wasser eingeladen!

«lch kann Sie nicht verbinden, unser Chef ist in einer
wirklich wichtigen Besprechung!»

Verstarkung fiir
den-Verkauf
Seit-Anfang-Septem-
ber komplettiert Rolf
Thoma die Mann-
schaft des Verkaufs-
innendienstes. Ur-
springlich=—hatte—er
den (inzwischen ver-
schwundenen) Beruf des Schriftsetzers
gelernt. Spater bildete er sich zum Polygra-
fischen Techniker TS weiter. Bei seiner Ta-
tigkeit-bei-der Bruhin-AG-kommt ihm-zu-
gute, dass er bereits seit 1998 in diesem
Bereich arbeitete und zwischendurch auch
den Papierhandel kennenlernte. Vom dabei
erworbenen Wissen kénnen auch Sie als
Kundin und Kunde profitieren.

Rolf Thoma ist verheiratet und Vater von
Zwillingen (ein Madchen, ein Knabe). Wenn
ihm die Familie noch etwas Zeit lasst und
zuféllig gerade Schnee liegt, front er dem
Skifahren.

Ein Intermezzo als
Telefonist

Fdr ungefahr ein hal-
bes Jahr wird Marcel
Meister Aufgaben im
Sekretariat und als Te-
lefonist erledigen. Vor-
gestellt hatte er sich
im «Feedback» schon
einmal, und zwar auf der Lehrlingsseite in
der Ausgabe 1 vom Mai 2003. Inzwischen
hat er seine KV-Lehre mit Erfolg abge-
schlossen. Im nachsten Sommer wird er
den sogenannten Dienst am Vaterland leis-
ten und sich hernach «neu orientieren»:
Eine Zweitlehre als ... Koch steht dann auf
dem Programm. Damit wére auch das da-
malige Ratsel um seine «vollig offene Zu-
kunft» gelost.




Druckweiterverarbeitung

>

Die bedruckten Papierbogen werden in die
Buchbinderei zur Weiterverarbeitung ge-
bracht. Dort wird die Drucksache so ver-
arbeitet, gebunden und ausgeriistet, dass sie
mit gutem Gewissen an den Kunden aus-
geliefert werden kann.

Schneiden
==u Mehrere Nutzen (Duplikate) auf einem Druck-
bogen werden getrennt oder direkt aufs Endformat
. beschnitten.

) Falzen

Die zugeschnittenen Bogen werden mit der Falz-
maschine gefalzt. Bei Papierstirken ab ca.250g
miissen die Papierbogen vorgingig gerillt werden.

Klebebinden
Die Bogen werden so zusammengetragen, dass die
Seitenreihenfolge stimmt. Der Buchriicken wird
aufgefrast und verleimt. Der Umschlag wird nun
auf den Buchblock aufgeklebt.An den drei offenen
Seiten wird das Buch aufs Format beschnitten.

Heften

Der Sammelhefter fiigt die gefalzten Bogen in der

g richtigen Reihenfolge zusammen und heftet sie.

- IM Vor dem Versand werden die Broschiiren an den
drei offenen Seiten beschnitten.

% Spedition

~ Fiir die fertig ausgeriisteten Drucksachen werden

im Speditionsbiiro noch die Lieferscheine ge-
schrieben. Dann werden die Paletten auf der

Rampe bereitgestellt oder direkt dem Kunden vor

die Haustiir geliefert.

Welcome!
Patrizia Schnyder hat im August die kaufmannische
Lehre bei uns begonnen. Mit ihrer Herzlichkeit und
der frohlichen Art macht es uns Spass, mit ihr zu-
sammenzuarbeiten. Patrizia, herzlich willkommen
und toi toi toi in deiner Lehre!

Gratulation!
Michi Ruoss bestand im Sommer souverin die
Lehrabschlusspriifung als Polygraf. Er arbeitet
weiterhin in der Bruhin AG, was uns natiirlich sehr
freut. Michi, wir wiinschen dir viel Spass und Erfolg
im Beruf!
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Schlusslicht

P Unser Angebot

Bruhin AG -
lhre Partnerin
fur alle Falle

Medienvorstufe
Typografische Gestaltung
DTP-Problemldsungen
Scannen

Korrektorat

Digitale Rasterproofs
CTP-Belichtungsservice
Mediendatenbank
Crossmedia-Loésungen
Web-Design

Druck
Bogenoffset
Rollenoffset

Buchbinderei
Schneiden

Falzen

Stanzen, Perforieren, Rillen
Heften

Klebebinden

Adressieren, Verpacken

Spedition

Versand

Logistik

Lagerung, Verwaltung

Produkte
Verpackungen
Broschuren, Prospekte
Geschéaftsdrucksachen
Kundenmagazine
Kataloge

Kalender

Rotairs, Steller

Folien

Tischsets, Tischlaufer

Cyan, Magenta,
Yellow oder Schwarz —

wir wissen, wie damit
kontrastreich umgehen.

Pfarrmatte 6
Postfach 444
CH-8807 Freienbach
Telefon 055 415 34 34
Telefax 055 415 34 99
ISDN 055 415 34 97
info@bruhin-druck.ch
www.bruhin-druck.ch

Serviettenbeutel - eine Idee findet

Anklang

In der letzten Ausgabe unserer Kundenzeitschrift hatten
wir die jiingste Kreation aus dem Hause Bruhin vorge-
stellt. An der Gastronomiemesse in Luzern durften wir
fiir den Serviettenbeutel viel Lob einheimsen.

Gedacht ist der Serviettenbeutel
vorwiegend fur Restaurants, Ho-
tels und Kantinen. Dort verhilft er
zu einer besseren Arbeitsvertei-
lung. Messer, Gabel und Loffel
werden in ruhigen Zeiten einge-
steckt (die Serviette befindet
sich schon bei Lieferung im Beu-
tel); so steht das Besteck fertig
zur Verflgung, wenn der Esssaal
voll ist und sa&mtliche Gaste
gleichzeitig bedient sein wollen.

An der Zagg, der Gastronomie-
messe in Luzern, stellten wir den
Serviettenbeutel im Herbst 04
dem Fachpublikum vor. Die Re-
aktionen ermdglichen nur einen
Schluss: Die Branche hat auf ihn
gewartet. Zumal er nicht nur
praktisch ist, sondern sich auch
bestens als attraktiver Werbetra-
ger eignet. Aus diesem Blickwin-
kel betrachtet, ist der Servietten-
beutel auch fur gastrofremde
Unternehmen mehr als eine
Uberlegung wert.

Damit Sie sich ein genaueres
Bild von der neuesten Bruhin-

FUr Gastroprofis und fir das private
Fest: die neuen Serviettenbeutel

Innovation machen kdnnen, fin-
den Sie ein Muster diesem
«Feedback» beigelegt. Sollte es
irgendwie abhanden gekommen
sein: Eine Meldung an uns ge-
ntgt, und wir schicken lhnen ein
Ansichtsexemplar.

Ubrigens: den Serviettenbeutel
gibts auch fiir den privaten Ge-
brauch! 250 Stlck sind in einer
Schachtel, die Sie fUr Fr. 43.75 +
Porto und Versand exkl. MwSt.
direkt bei der Bruhin AG bestel-
len kénnen. Sieht gut aus, ist
praktisch und spart viel Zeit.
Was wunscht sich der Festge-
ber/die Festgeberin mehr?

Ein gutes Viertel!

Die Vorfreude zahlt, so besagt
es ein geflligeltes Wort, zum
Schénsten Uberhaupt. Solche
durfen wir in den kommenden
Wochen dank der vielen Feste
genugend erleben. Und schon

bald nach dem Jahreswechsel
steht wieder ein Anlass vor der
Tlr oder besser gesagt: liegt er
im Briefkasten. Im Februar er-
scheint nédmlich das erste «Feed-
back» 2005, womit das erste
Quartal furs Erste gerettet ist.
Meinen bestimmt nicht nur wir!




